
 

 

  

 

 

 

 

 

TECNICATURA SUPERIOR EN 

COMUNICACIÓN SOCIAL CON 

ORIENTACIÓN MULTIMEDIAL 

CURSO 

PROPEDÉUTICO 

2022 



PALABRAS DE BIENVENIDA 

             La comunidad educativa del Instituto de Educación Superior “René 

Favaloro” les da la bienvenida afectuosamente, comprometiéndose a ofrecer un 

espacio de estudio y prácticas para capacitarse como técnico superior en 

Comunicación social con orientación multimedial. Para su concreción se hace 

necesario contar con alumnos interesados y responsables de su aprendizaje y de 

profesores comprometidos en su rol de enseñar y aprender continuamente, nutridos 

en su experiencia como formadores. 

  Juntos, alumnos y docentes, es posible construir ideas, proyectos, 

emprendimientos y todo aquello que puedan crear en esta etapa de formación inicial 

que beneficie a la sociedad de nuestra localidad y su zona de influencia. 

  La formación profesional de los técnicos superiores en comunicación 

social apunta al desarrollo de competencias básicas y específicas necesarias para 

insertarse laboralmente en los diferentes medios de comunicación. 

 

CURSO PROPEDÉUTICO 

  “El alumno deberá asistir a un Taller de ingreso inicial, propedéutico o 

introductorio cuyos contenidos deben estar relacionados con la carrera por la cual ha 

optado el ingresante. Para el mismo cada Institución determinará la forma de 

organización y duración [10 días] que considere pertinente según sus necesidades. 

  La estructura del curso propedéutico debe respetar lo establecido en 

este Régimen y la organización de cada institución. 

  El desarrollo del mismo tendrá la comprensión y la producción escrita 

como eje del desarrollo de los contenidos introductorios. 

  Los aspirantes estarán en condiciones de comenzar el cursado de las 

materias [unidades curriculares] una vez que acrediten haber asistido en un 80 % y 

realizado las actividades propuestas en un 100 %, correspondientes a este Taller…” 

(R.A.M.  Anexo II – Resolución N° 7623/14  M.E.C.C. y T.)  ) 



 

PERFIL DEL EGRESADO 

COMPETENCIA GENERAL 

  “El técnico superior en comunicación social estará capacitado para 

planificar y realizar estrategias de comunicación en los diversos medios de 

comunicación existentes y que ayuden a fortalecer el desarrollo, conocimiento, 

comprensión y difusión de información, ideas, actividades, formación de redes sociales 

y valoración de sí y de la comunidad, asumiendo una posición reflexiva sobre el lugar 

social que el comunicador y sus producciones ocupan”. (Diseño Curricular de la 

Tecnicatura) 

Áreas de competencia: 

1. “Diseñar, gestionar y producir notas, programas y otros proyectos o estrategias 

de comunicación aptas para los diferentes medios de comunicación 

tradicionales (radios, diarios, televisión, videos, documentales, eventos) y para 

los nuevos géneros y tecnologías de la comunicación (internet, celulares, 

películas digitales, etc.), conociendo y empleando crítica y reflexivamente sus 

herramientas y lenguajes tecnológicos propios”. 

2. “Desarrollar estrategias de recopilación, difusión y empleo de géneros, 

estructuras y estrategias narrativas periodísticas y de otras formas de expresión 

(artes plásticas, música, danza, video, mitología, relatos folklóricos) del acervo 

universal y/o local, contemporáneo y/o histórico, con el fin de ampliar su propia 

capacidad comunicativa y la de sus espectadores, oyentes y lectores”. 

3. “Diseñar y concretar estrategias de producción, obtención de fondos, 

financiación, organización y gestión tradicionales o independientes, que les 

permitan concretar y difundir sus producciones no solo en los medios de 

comunicación tradicionales sino también en forma independiente y en la 

comunidad” 

4. “Diseñar y gestionar estrategias de articulación con grupos, individuos o 

instituciones de la comunidad, favoreciendo la producción de medios y 

mensajes y la difusión y capacitación de miembros de la comunidad, para la 



socialización de los conocimientos adquiridos y de las actividades, producciones 

o problemáticas locales”. (Diseño Curricular de la Tecnicatura Superior en 

Comunicación Social con Orientación Multimedial). 

 

PLAN DE ESTUDIO 

Primer año 

UNIDAD CURRICULAR CURSADO HS. SEMANALES 

*Sociología Política Anual 3 

*Inglés I Anual 3 

*Estudios de la Representación Anual 3 

*Nuevas Narrativas Anual 4 

*Comunicación Social: Evolución e impactos Anual 3 

*Comunicación y Desarrollo Anual 4 

*Taller de Radio Anual 5 

*Taller de Periodismo Gráfico y Digital  Anual 5 

 

Segundo año 

UNIDAD CURRICULAR CURSADO HS. SEMANALES 

*Problemas Socioculturales Contemporáneas Anual 5 

*Portugués I Anual 3 

*Inglés II Anual 3 

*Los Medios de Información y Comunicación: 
Lenguajes, Medios y Recepciones 

Anual 3 

*Medios de Comunicación: la especificidad de 
Lenguajes y Técnicas 

Anual 4 

*Taller de fotografía e iluminación Anual 4 

*Taller de Televisión y Cine Anual 4 

*Práctica Profesionalizante I Anual 9 

 

Tercer año 



UNIDAD CURRICULAR CURSADO HS. SEMANALES 

*Procesos Político-Económicos y el mundo del Trabajo 

actual 

 

Anual 

 

5 

*Portugués II Anual 3 

*Lenguas Originarias Anual 3 

*Medios y Ciudadanía Anual 3 

*Gestión, Producción, Administración Anual 5 

*Práctica Profesionalizante II Anual 10 

 

 

PAPEL DEL COMUNICADOR SOCIAL EN 
LA ACTUALIDAD” 
Posted on June 9, 2010. Filed under: Uncategorized | 

          La comunicación es la relación comunitaria humana consistente en la 

emisión – recepción de mensajes entre interlocutores en estado de total 

reciprocidad. 

          La búsqueda de la verdad es el primero de los hábitos propios del 

comunicador social y periodista, abarca la totalidad de los ámbitos de la realidad 

social en que se desenvuelve el ser humano. El comunicador social y periodista se 

debe distinguir por su apertura a todas las realidades humanas, por el respeto a los 

hechos y por la superación de los prejuicios y presiones que le impiden la visión 

correcta del mundo. 

          El comunicador es aquella persona o entidad que comunica algo a través de 

cualquier canal, ya sea natural o artificial. Son los profesionales que elaboran 

mensajes para ser difundidos a través de los medios masivos como periodista, o el 

comunicador Social papel de éste como “Agente de Cambio”.         Debemos tener 

en cuenta que se prepara académicamente en un periodo de 5 años (promedio) en 

la carrera de comunicación social 

          El comunicador se desenvuelve dentro de una sociedad diferenciada por su 

lengua, su cultura y sobre todo por sus posibilidades económicas, por tanto, es un 

“actor social” cuyas creencias y convicciones unidas a su percepción de la realidad, 
principios profesionales y capacidad de raciocinio, van a ser transmitidas a ese 

grupo o masa social en determinado momento, ó, para ser más específica, durante 

todo el tiempo que éste mantenga en ejercicio su profesión. 

          La ética profesional se fundamenta en la ética personal que exige el 

crecimiento y el ejercicio armónico de las virtudes intelectuales y morales. El buen 

comunicador social y periodista, para serlo, ha de ser un hombre íntegro, que obra 

https://utsocial.wordpress.com/category/uncategorized/


con rectitud y que es competente profesionalmente. 

          En definitiva, no es que sea muy importante, es vital nuestro papel dentro 

de la sociedad, los medios si tipifican patrones de conducta, a través del 

comunicador pueden generarse matrices de opinión que pueden ayudar o dañar a 

una sociedad, a un individuo e incluso a una nación, por lo tanto si es un “agente 

de cambio” determinante en los procesos de formación de las sociedades. 
          Como agente de cambio, el comunicador social debe trabajar en función de 

la sociedad, en el desarrollo de los grupos sociales, así como también en 

preocuparse por la formación de verdaderos profesionales que estén capacitados 

para enfrentar y enaltecer tan difícil papel social como lo es el de Comunicadores; a 

procurar cambios positivos, productivos, colmados de principios y valores que 

contribuyan en la construcción de una mejor sociedad. 

          El comunicador debe ser un veedor social de lo que sucede en cada país, en 

la región o en el mundo. De esa manera generar opinión pública y enviar los 

mensajes necesarios, adecuados para que la gente pueda conocer más y mejor lo 

que sucede a su alrededor. Debe investigar, conocer, profundizar, estudiar, auto 

educarse, leer, solo así podrá cumplir con su papel 

          El comunicador social y periodista como sujeto del conocimiento se convierte 

en mediador del diálogo social y promotor de la democracia. Ha de trabajar en 

equipo y ser solidario; con la comunicación de los hechos debe ejercer la justicia en 

lo que le obliga y contribuir a la paz y a la justicia social. Ha de ser artífice de la 

crítica constructiva. 

 

LINK: https://utsocial.wordpress.com/2010/06/09/%E2%80%9C-papel-del-

comunicador-social-en-la-actualidad/ 
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OPINIÓN 

El periodismo en la era digital 
La frecuencia de actualización y la inmediatez son armas muy potentes 

y hay que tratarlas con precaución 

 
 
PAULA Mª PÉREZ BLANCO 
20 ABR 2016 - 15:46 CEST 

En un mundo altamente globalizado y sujeto a los cambios que las nuevas 

tecnologías propician es una realidad que desde hace un tiempo el periodismo 

está sufriendo una fuerte reconversión, adaptándose a las nuevas tecnologías de 

la información y comunicación y volviendo a su más pura esencia, al fin y al 

cabo reinventándose. El periodismo digital lleva poco más de una década en el 

panorama de los medios de comunicación, pero en escaso tiempo ha conseguido 

hacer sombra a su mayor competidor, el gigante de la prensa escrita en papel, el 

cual gozaba de una audiencia y difusión considerable. Ha conseguido 

consolidarse satisfactoriamente en el panorama comunicativo como un medio 

más, de referencia y de enorme difusión. Desde que los diarios crearon su edición 

digital y surgió un sinfín de publicaciones digitales muchos son los lectores que 

https://elpais.com/autor/el_pais/a/
https://elpais.com/tag/fecha/20160420


han migrado de un medio a otro y es que el medio digital tiene muchas ventajas 

potenciales que le caracterizan y constituyen su esencia. 

Uno de los aspectos que más determinan el nuevo ámbito digital recientemente 

establecido es el concepto de dinamismo, que se centra en el uso de cuatro 

características que son inherentes al concepto del periodismo digital, como son la 

hipertextualidad, la multimedialidad, la interactividad y la frecuencia de 

actualización. La temporalidad de los acontecimientos reflejados en el medio 

periodístico es un factor decisivo ya que las informaciones aparecen de manera 

mucho más ágil y sin temor a la limitación de espacio, por esa razón podemos 

encontrarnos en la página de un periódico una afluencia de noticias muy 

numerosas durante la jornada respecto a un solo tema. La hipertextualidad es 

también un elemento clave y protagonista en el entorno digital que da la 

posibilidad a los lectores de ampliar la búsqueda de información, ayuda a 

contextualizar mucho mejor una noticia y de esta forma es el lector quien decide 

hasta qué punto quiere profundizar en el tema. Otra de las características a 

destacar es como se desvanecen las barreras entre los distintos géneros 

periodísticos y las herramientas que apoyan los textos, cada vez se aúnan y 

complementan más entre ellos, pudiendo emplear y aprovechar la potencialidad 

del elemento audiovisual para apoyar cualquier información. Pero sin duda una 

de las mayores ventajas y características del nuevo paradigma digital, es la 

interactividad, el hecho de que exista un intenso feedback entre emisor y 

receptor, ya que no solo dota al medio de un gran dinamismo, sino que da la 

posibilidad al lector de interactuar, algo que crea mucha cercanía y proximidad 

con el periodista o escritor. Y que además constituye una de las más efectivas 

herramientas del siglo XXI y por supuesto del sistema democrático, ya que 

brinda la oportunidad a todos los lectores de opinar, sugerir, preguntar o aportar 

información y eso en gran medida es fundamental y necesario siempre que se 

haga con juicio y crítica por parte de los lectores y se utilice como la buena 

herramienta que es. 

Internet en los últimos años ha tenido una gran repercusión y un fuerte 

crecimiento y esto es lo que ha provocado el gran auge de todos los diarios y 



publicaciones digitales, unido al protagonismo y aumento creciente de las redes 

sociales, que combinados constituyen un poderoso elemento mediático y un buen 

apoyo siempre y cuando las utilicemos como es debido. Este poder de 

instantaneidad se ha visto muy potenciado por las redes sociales como Twitter, 

en las que actualidad se pierde en escasos minutos, pero aunque la frecuencia de 

actualización y la inmediatez son armas muy potentes hay que tratarlas con 

precaución ya que se puede generar una saturación de contenido y crear 

sobreinformación. Sin duda considero que el surgimiento del periodismo digital 

además de traer un aluvión de críticas y consideraciones, al mismo tiempo que 

miedos e incertidumbres han generado que la figura del periodista se reinvente y 

se vuelva a consolidar en la sociedad ya que en los últimos tiempos se había 

perdido y difuminado en cierto modo su labor y misión. No olvidemos que el 

periodista debe ser un profesional atento a las necesidades de la sociedad, fiel y 

exacto en la descripción de los hechos y del papel que juegan cada uno de los 

actores sociales. Solamente ese buen periodismo ha sido, es y será, espero y 

deseo que para siempre, la base y soporte de la calidad de los contenidos de 

cualquier medio de comunicación, sea del tipo que sea para la información 

presente y futura. 

Por ello, es una realidad que el Periodismo debe reinventarse y gracias al 

creciente periodismo digital lo está consiguiendo, desde mi humilde visión 

pienso que los nuevos medios van a traer la forma y el fondo que necesita y está 

pidiendo a gritos el periodismo, necesita frescor y un gran proceso de 

despolitización. Además, considero debe retomarse el buen periodismo entendido 

como búsqueda de la verdad, objetivismo, transparencia e imparcialidad, que una 

cosa es la opinión -que cada uno tiene la suya y está llena de matices y colores- y 

otra muy distinta la información que debe ser concisa, concreta y objetiva. El 

periodismo digital no solo ha cambiado el paradigma informativo positivamente, 

sino que ha alterado la balanza de poder, por lo que brinda un abanico más 

amplio y plural, esencial para cualquier sociedad democrática. Y este buen 

periodismo será capaz de entregar a sus lectores información de calidad, veraz y 

contrastada independientemente del soporte o formato, porque ante todo 

debemos ser conscientes de la gran responsabilidad social que tenemos en 



nuestro ser y del favorecimiento de nuestra profesión al crecimiento y evolución 

de la sociedad, ya que sin periodismo el mundo no sería igual y por ende el 

periodismo digital está aportando un gran granito de arena para conseguirlo. 

Texto escrito por Paula Mª Pérez Blanco, ganadora del concurso de EL PAÍS – Amazona 

LINK: https://elpais.com/elpais/2016/04/13/opinion/1460540302_620130.html 

 

https://elpais.com/elpais/2016/04/13/opinion/1460540302_620130.html
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